Cos’e ?

.

Quali ingredienti contiene ?

Quali “prestazioni” ci si attende dal

punto di vista organolettico,

nutrizionale, psico-sociale, ecc. ?

T

Il nome genera un’aspettativa sulle
caratteristiche del prodotto




Da dove viene ?
4
Da quale luogo proviene (origine) ?
Chi Pha ottenuto, confezionato, distribuito
(provenienza) ?

T

Le informazioni sull’origine e sulla

provenienza possono generare
un’aspettativa sulle caratteristiche del
prodotto




Regolamento (CE) n. 178/2002, art. 8

La legislazione alimentare si prefigge di tutelare gli interessi
dei consumatori al fine di consentire loro di scegliere in modo
consapevole gli da consumare

Essa mira a prevenire:

a) le pratiche fraudolente o ingannevoli;

b) 1'adulterazione degli alimenti;

c) ogni altro tipo di pratica in grado di indurre in errore il
consumatore.
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Decreto legislativo 109/1992

I prodotti alimentari preconfezionati destinati al consumatore
devono riportare le seguenti indicazioni

Identita e ubicazione del soggetto responsabile

NOME
oppure
RAGIONE SOCIALE

oppure

MARCHIO DEPOSITATO
+

SEDE

DEL FABBRICANTE

oppure
DEL CONFEZIONATORE

oppure
DI UN VENDITORE

STABILITO IN U.E.

SEDE DELLO STABILIMENTO DI PRODUZIONE

oppure

SEDE DELLO STABILIMENTO DI CONFEZIONAMENTO




Decreto legislativo 109 /1992

E’ obbligatorio indicare in etichetta il luogo d’origine
dei prodotti quando in mancanza di tale indicazione
1 consumatore potrebbe non essere in grado di
Individuare correttamente [leffettiva zona d’origine
dei prodotti stessi

es. prodotto che, in virtu del marchio o della fama che
lo accompagnano, ¢ considerato come ottenuto di un
determinato luogo ma di fatto proviene da una zona
diversa




Art. 16

Made in Italy e prodotti interamente italiani

Si intende realizzato interamente in Italia il

prodotto o la merce classificabile come made

in Italy ai sensi della normativa vigente e per il

quale il disegno, la progettazione, la
lavorazione ed il confezionamento sono

compiuti esclusivamente sul territorio italiano




Nell'etichettatura dei prodotti alimentari
commercializzati preconfezionati
(trasformati, parzialmente trasformati o non trasformati)
¢ obbligatorio riportare 1'indicazione del luogo di

origine o di provenienza

Prodotti non trasformati [—> paese di produzione

° , = * N () o
Prodotti trasformati :> luogo in cui ¢ avvenuta l'ultima
trasformazione sostanziale o

luogo di coltivazione o

allevamento della materia prima
agricola prevalente




I prodotti alimentari per 1 quali va indicato il luogo di
origine o provenienza

I criteri per definire la prevalenza di una materia prima
agricola usata nella preparazione o produzione dei prodotti
trasformati

Le modalita con cui indicare il luogo di origine o
provenienza

) 4

saranno definiti con decreti interministeriali




Sussiste solo per

|

Carne bovina
Carni avicole
Miele
Ortofrutta
Pesce
Latte fresco
Passata di pomodoro
Uova

Olio di oliva vergine ed extravergine







NOME GENERICO DEL PRODOTTO
(es. “latte”’, “olio”, “catte’, “cioccolato”, “pane”)

E’ disciplinata dal D.Lgs. 27.1.1992, n. 109




m Regolamenti (es. reg. 110/2008 che disciplina le
denominazioni delle bevande spiritose)

m Direttive che 1 singoli stati devono attuare (es. direttiva
2000/36/CE circa i prodotti contenenti cacao e
cioccolato attuata in Italia con il D.lgs. 12.6.2003, n. 178)




“cafte’— DPR n. 470 del 16.2.1973, DPR n. 255 del 24.7.2000
“passata di pomodoro” — D.M. 23.9.2005

“pasta di semola di grano duro” e “pasta di semolato di grano
duro” — D.P.R. n. 187 del 9.2.2001

“prosciutto cotto”, “prosciutto crudo stagionato” e ‘“salame”
— D.M. 21.9.2005

“panettone”, “pandoro”, “colomba”, “savoiardo” e “amaretto”
— D.M. 22.7.2005




Denominazione
di vendita:
non
“ Panettone”
ma
“ Prodotto dolciario
da forno a
lievitazione
naturale”

, iqlicerici degli acid
Leimmagini riportate sulla confezione costituiscono un semplice suggerimento di presentazione.

evain naturel, Emul; Ton0-g d'acides
Les images sur I'emballage sont une suggestion de présentation.

(D) NATURLICHER HEFEKUCHEN

Eigelb, Hef g
Bilder sind einfache Prasentationsanregungen.

(GB) OVEN-BAKED NATURALLY LEAVENED CONFE
5%, 3

Images are onlya proposal presentation.
(E) PRODUCTO CONFITERO DE HORNO DE FERMENTO NATURAL

Ura natural, Emulsionante: m

esonsdlouna g




“caramella’, “gelato”, “biscotto”, “brioche”, ecc.




LLa denominazione consiste
in una descrizione del
prodotto accompagnata

(se necessario per evitare di
confondere il consumatore)
da informazioni sulla
natura e/o sull’uso del
prodotto stesso

Specialita
pronta da

gelare




La denominazione di vendita non pud mai essete
sostituita da :

marchi aziendali (possono soltanto affiancare la
denominazione di vendita, non sostituitla)

nomi di fantasia (essi sono utilizzabili soltanto in assenza
di norme europee/nazionali e di denominazioni d’uso e
vanno comunque accompagnati da informazioni sulla
natura e/o sull’uso del prodotto se necessario onde
evitare di confondere il consumatore)

nome del produttore divenuto sinonimo del prodotto
(puo¢ accadere che il consumatore di fatto designi il
prodotto con il nome del produttore, ma quest’ultimo
non puo fare altrettanto)




Nome di
fantasia
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Con il 25% di mozzarella filante

P caviro el FiOR! 4 & 2% & o E
T — - e

10 FETTE SIGILLATE UNA PER UNA | : o [ e IR
SENZA AGGIUNTA DI POLIFOSFATI Sottllette d FILA E FOND]\

E CONSERVANTI

PRODOTTO E CONFEZIONATO soml.m‘s® g sow mm
N
DA CAMPO DEI FIORI S.PA Senza polrfusfaneconsewannagglunu
VI&<C. BATTIS - DAV
C. BATTISTI, 80 - DAVERIO (VA) Valori medi per 100g FORMAGGIO FUSO A FETTE
DA CONSUMARSI PREFERIBILMENTE ENTROIL: ——ouonnrn Denominazione T 20keal/ 000K = ZUUg e S
0 4

PROTEINE g
8 FETTE "’

1 H CARBOIDRATI 1. —
di vendita g, s 1:: AN L —
gl - 'm\‘v‘ 800-055200) A ——xo—
di cui SATURI 1g I
FIBREAUMENTARl 0g Da consumarsi preferibilmente entro il: W
a5 e 0 ~
SODIO 0.9g ‘ HEs 01 W
CALCIO 522mg 65+RDA 05 24

kraftfoods.it O ————
| —————

INGREDIENTI: FORMAGGIO, ACQUA
BURRO, PROTEINE DEL LATTE,
SIERO DI LATTE IN POLVERE, SALE DI
FUSIONE E 331, SALE DA CUCINA,
CORRETTORE DI ACIDITA: ACIDO
CITRICO E 330; AROMI NATURALI
IMBALLO PER ALIMENTI

8"004840"1100Y 3

Conservare in frigo (MAX +8°C)




u formaggini efsottilette| Inalpi
| marchio di qualita «Italiallevay

stato presentato o Cre-
moea |"accondo siglaio

1 |'associazicne allevaton
At} e Imalpi firalizzaio a ce-
ificare con il marchio lmlial-
evi formagein ¢ fdtine d
ormaggio fuso prodofti dal
TUPPO. Pemonlese. LA pre-
renza sulle conferionz Inalpi
el bolline blu di Ttalialiev,
ranantisce 'orizing dell’ ani-
ake, fa produzione made in
taly, la bracciabiliti del pro-

aFregiarsi d quesio logo -
specd Inalpi - significa dare
i clienti & consumalor, oftre
ally penvinita dell"ingredieate
lattz anche 1a cerlevra che si
tratt di un prodotlo che utiliz-
zi latle interamends italiano,
proveniente: da allevament sa-
lubri, coatrollati & monitorati,
con animali alimertati con
prodotti naturall. Per questi
motivi Inalpi b voloto per i
propn prodoity lalte cerifica-

garantiice nel [empo goesta
foenifura di qualitics.

| formaggini ¢ le fetine,
prodoit con latte certifizato
Lalialleva & formaged di alia
qualita, avranno W0 MUOVO
packaging. n una grafica
pacevole @ sccalfivante che
evidenziend il logo ariendale
e il componente prncipale: il
latte. Entrambi saranno dispo-
mbili presso i pumi vendita
delle catene Famila, Avcaan,

a base di LATTE.

SENZA CONSERVANTI
£ SENZA POLIFOSFATI AGGIUNT}
\

ofio, il bepessere delll anima-
g, b sicurerza alimentare,

o ltnhialleva e ha siglato con
CompralH_atte I'accordo che

Sisa, Sigma, Coop e De-
S,

FORMAGGIO FUSO A FETTE ingredieatl: '::t;ﬁ (o140 perbglr;‘lﬂﬂ C
CONFEZIONATO IN ATMOSFERAPROTETTIVA &0 ﬂ“m;"m"' £412), sall di fusione
VSR EYaY), sale, correttore di acldita (acido
citrica). Conservare in frigorifero
Ingredients: milk (gr.140 1o gr.100
finished product), cheese, butter,
emulsitying agent (E460ii, E412),
melting salt (E331), salt,
acidity corrector (citric
acid), Keep cool.

©
(£)

Da consumarsi preferibilmente antro:
(veders timbro)
Best before: (see stamp)

CANBOIDRAT)
| el uethent
GHASSI
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Prodotio e confezionato da: ireslpi’
Moretta - CUNEO - ITALIA

J




Denominazione

Marchio di vendita

BEVANDA ANALCOLICA! Ingredienti: acqua, zucchero,
anriride-savbeniearedlorante E 150d, acndmcante
acido fosforico, aromi (inclusa caffema)
Imbottigliata su autorizzazione della The Coca-Cola
Company da Coca-Cola HBC Italia s.r.l.,, sede: Milano,
stabilimento: vedi lettera sul tappo o sul collo della
bottiglia - N: Nogara (VR), G: Gaglianico (Bl), A: Oricola (AQ).
Da consumarsi preferibilmente entro: vedi tappo o
collo della bottiglia.

Conservare in luogo fresco e asciutto, pulito e senza
odori, al riparo da luce solare e da I’antl dn calore.

12 keal, 180 kJ|GRASSI:
g | DICUISATURI:
: 10.6 g |FIBRE ALIMENTARI;
DI CUI ZUCCHERI: 10.6 g |SODIO:

Questa bottiglia contiene é " , di 250 ml
Ogni ¢ , di 250 ml contiene

ocoooo

Marchio Registrato

% della quantita gicrnaliera indicativa [GDA)
sulla base di una dieta da 2000 kcal

Contenuto / ‘)

9’0fnahe“ 1, 5 L

©2002 THE COCA-COLA COMPANY 22w =

www.coca-cola.it




DENOMINAZIONE DI VENDITA
(es. “pasta all’uovo”)

b

va sempre indicata

DENOMINAZIONE COMMERCIALE
(es. “tagliatelle”, “fettuccine”, ecc.)

<L

¢ facoltativa

}

per taluni prodotti la legge la prevede obbligatoriamente
(es. nel caso dell’acqua minerale naturale)




@ Biscoti
“Canestrelli”.
Ingredienti: forina  di
i o grossi vegekal
zucchero, burro (12%), fecola di patote,
zuechero o velo (7%), torlo d'vova, sciroppo di
glucosio-frutiesio, agenti lievitonti (carbonato acide di
ammonio, corbonato acido di sodio, difosfolo disodico),
aromi. Confiene glutine, vova. Prodotii in uno stabilimento
the ufilizza aliri cerecli contenenti glutine, latte, frutia o
guscio, soia, arachidi.
D “Conestrell” cookies. Ingredients: wheat flour,
vegetable oils and fois, sugar, butter (12%), potatoes flour,
powdered sugar (7%), eggs yolk, glucose-fruciose syrup,
hising agenis (ommonium acid corbonate, sodium acid
hrbonate, disodium :‘mn:spwm] ours. Conlain gluten,
jggs. Produced in o company that used: others cereals
tonlaining gluten, milk, nuts, soyo, peanuts.

Biscuits “Canestrelli”. Ingrédients: farine de froment,
huiles et grasses végélales, sucre, beurre (12%), fécule de
pommes de ferre, sucre en po
de glucose- agents levants (carbonole acide
d'ommonium, corbonole ocide de sodium, diphosphale
disodique), arbmes. Contient gluten, oeufs. Produits dans un
itoblissement que ulilise: aulres céréales confenant gluten,
lait, fruits & coque, soya, cacahuites.

) Gebick “Canesirelli”. Zutaten: Weizenmehl, Zucker
pllanzliche Ole und Fette, B (12%), Karoffelsirke,
Puderzucker (7%), Eigelb kose-Fructose  Sirup
Backiriebmitiel (Ammoniumsaurekarbonat, Natriumséurekar
bonat, Dinatrium Diphosphat), Aroma. Enthélt: Gluten, Eier.
Hergestellt in einem Werk das Gluten enthaltendes Gelreide,
Milch, Nisse, Soia, Erdniisse, benutzt,

P Galletos “Canestrelli®, Ingredientes: harina de trigo,
aceifes y grasas vegetales, azicar, montequilla fécula
Je patolos, azicor en polvo (7%), yema de huevos, jorabe de
;iuccm ¥ fructosa gc:sw"\mnlcs (carbonato acide de amonio,
sorbonalo dcido de sodio, difosfalo disadico), aromas.
Contien: gluten, huevos. Producido en una fabrica que
stilizo: ofros cerecles que contienen gluten, leche, frutos en
:uscara, soja, cacahuehes.

Q) “Canesiell” Sitemény. Osszetevsk: bizalisz, nvényi
dlajok és zsirok, cukor, vaj (12%), burgonyokeményits,
sarcukor (7%), tojas sén glukézs23l6cukor  szirup,
flesziGszerek, (omménium karbondt, nétrium karbondt,
dindtrium difoszft], aromak. Glutént, fojdst, tarfalmaz. Mds
Jlulént tartalmazé gobonalélél, glutént, tejet héjas gylimalesat,
iz8jét, amerikai mogyordt felhasznélé Gzemben készilt

SERVIZIO CONSUMATORI

2259€  (go0-se8sm

7-94 oz dalle 9,00 clle 12,00

<:| Denominazione

di vendita

l
“BISCOTTI”




i @ Bisan
“Kromiri”, Ingredienti; foring
di frumento, olio vegetule non idrogenato,
wichero, vova, sciroppo di glucosio-fruttusio, worlo d'vova, burn
(0,6 %), miele (0,5 %), slﬂe_ uromi. Contiene glutine, vova,
Prodetto in wno stabilimento che ufilizza: aliri ceredl
contenenti glutine, latte, frutta o guscio, soia, arachidi.
? “Krumiri” Cookies, Ingredients: wheat flovr, ng'
hydrogenated vegetable oil, sugar, eggs, glucose-frudtose syrup,
butter (0.6 %), honey (0.5 %) salt, flavours. Contains: gluten,
eggs. Produced in o foctory thot uses: other cereals
contuining gluten, milk, nuts, soya, peanuts.
&  Biscits “Nromiri”. Ingrédients: forine de froment, huile
végétule non hydrogénée , suwre, oeuls, sirop de glucosedructose,
beurre (0.6 %), lmeﬁﬂ 5%), sel, uromes. Contient: gluten, wufs,
Produit dans une usine qui ufilise : autres céréales contenant
futen, luit, fruits o coque, soyu, cacahuétes.
b “Krumiri” Kekse. Zutaten: Weizenmehl, ungehartete
flonliche Of, Zucker, Eier, Glukose-Frukiosesirup, Butter (0.6 %),
Eunig {0 S‘ﬁ‘;j, Salz, Aroma. Enthilt: Gluten, Eier. Hergestel
in einem Werk dus Gluten enthaltendes Getreide, Milch,
Niisse, Soia, Erdniisse, benutz1.

Galletas “Krumiri”. Ingredientes: harina de Irigo,
uceite vegetal no idrogenade, azicor, huevos, jurabe de
glucose-fructosa, mantequilla (0.6 %), miel (0.5 %), sol, oromas
Contiene: gluten, hueves, Producido en wna fubrica que
utiliza: otros cereales que contienen gluten, leche, frutas
en costara, sojo, cocohuetes.

“Krumiri” Siitemény. Osszetevik: Bizaliszi, cwkor,
novényi olajok és zsirok, tojds, glukoz szélécukor szirup, vaj (0.6
%), méz (0.5 %), 6, aromak. #nml-u: glutén, tojds. Mas
glutén tortalmu gubondkat, héjos gﬁm&lu&hl, tejet,
szojdt, és mogyorot feldolgozd izemben késziilt.

Prodotio in halia - Produd of taly - Produit en lialie - In balien
hergestellt - Fabricado en hoha - Olaszorszégbon gyaria

Prodotto da Gruppo Buondi Bistefani Spa
Sede amministrativa; 20153 Milane via Caldera, 21
Stabilimento: 15030 Villanova Monferrato (AL), 5.5 31 n*3
www bistefani.it

2709€ ([ anoseesr]

9.52 0z dalle 9,00 alle 12,00

<:| Denominazione

di vendita

l
“BISCOTTI”




“Badi di Doma”

con fercitura (9 %) ol cucao.

Ingredienti: furin di frumento, oli ¢ grassi

vegetuli non idiogenati, zucchero, nowiale 6 %, furing

di iso, tewlo di putate, cocuo magro in polvere 1.3 %, tuorlo d'vove,

lume concentrute zuscherato, burro sciroppo di g\ulmw'wﬂwu ugenti

lievitarti (corbonate acido di ammonio, corbonute adido di sedio), sule

emvlsionante: ledtine(di solu), uromi. Contiene: glutine, vova, latte,

nocdole, soio. Prodomo in uno stubilimento che whilixza: ohri
cereali contenenti glutine, altva frutta in gusdo, erachidi.

Biscwits “Buci di Domu” with cocou filling (9 %).
Ingredients: wheut flour, not hydiogenated vegetable oil und ful, sugar
hazelnuts 6%, rice flour, potuto starch, lowfur cwoon powder 1.3 %, yolk
sweetened condensed milk, butter, gluwse-huctose syrup, rising ogents
(wmmonium oaid rbanote, sedium odd wrbonate), sul, emulsifier soya
lucithin, fluvours. It containg: gluten, eggs, milk, hazelnuts, soye. It
is produced in establishment which uses: other cereals containing
g|u1un, nuts, peanuty,

“Bacl di Dame” biscuits fourrés au cacan (9 %).
Ingrédients: furine de ble, groisses et huiles végétales non hydrogénées,
sutre, noisefles 6%, furine de viz, fecule de pommes de tene, poudre de
cacoo muigre 1.3 %, joune d'wuf, luit sué concentid, beurre, sirop de
glucosetiuctose, ugents de levure (corbonate odde d'ammonivm
corbonate acide de sudivm), sel, amulsifiunt . ledthine (de soju), oromes
Contient ; gluten, luit, cevls, noisettes, soju, Produit duns une
usine qui utilise : autres céréules comtenant du gluten, outres fruits
@ toque, arochides.

“Baci di Doma" Gebiick mit einer Fiillung (9 %) mit
Kukao, Zutaten: Weizsnnehl, ungehortetes Pllonzendl und len, Zucker,
Huselnusse 6%, Retsmehl, Kortoffelstarke, fenurmes Kakaopulver 1.3 %,
tigelb, geeuckene Kondensmilch, Bumer, Glukose Fruciose Sirup
Bockiriebmittel (Ammoniumhydrogencurbonat
Nutriunthydrogentarbonat), Sale, Emulgutor lunl\»m?uux\u\u] Arumen
Enthiilt; Gluten, E, Milch, Haseluiisse, Sojo. Hergestellt in einem
Betrieb, der weltere Getreidesorten, die Gluten enthalten, weitere
Schalentriichte und Erdniisse verarbeitet

Gulletas “Boci di Doma™ con rellens ul cocao (9 %).
Ingredientes: hurina de trigo, uceites y grusas vegetales no hidrogenudas
uzor, uvellunus 6% haring de urrog, féeula de putut, wees desiotudo en
polva 1.3 %, yumo de huevo, leche wndemsadu azucarodo, momequilla
Jurabe de gloosehudesu, gusificontes (tarbonate acide de amonio

PISPETY® o
?L

tarbonuto acido de sudiv), sul, emulstonantes: leciting (de soju), aromes
Contiene: gluten, huevo leche, avellunas, sojo. Produdde en un
estublecimiento que ufiliza otros cereales que contionen gluten,
fruta de cascarn, cachuetes
Produtto in Molio - Product of Naly - Produit en halie - In Malien
hergestellt - Fubrivudo en halio

SERVILIO CONSUMATORI

'Y Mt v Vet
2 009 C 800-89851
7- 05()1 dulle 9,00 alle 2,00

<:| Denominazione

di vendita

l
“BISCOTTI”
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Crisp almond cookies
Biscuits aux amandes
Knuspriges Mandelgeback

Produttore/ Manufacturer/ Fabricant/ Hersteller/ Fabricante/ Vervaar-
diger/ Produtor/ Proizvajalec/ vyrobce/ Vyrobca/ Gyartja/ Producent/
Produsent/ Tillverkare/ Producdtor/ Proizvoda/ Prodhues

L.D.P. Industria Dolciaria s.r.L
Via dell Innovazione Tecnologica 4
06015 Z.1, Pierantonio - Umbertide (PG)
www.idppiselli.i
PRODOTTO IN (TALIA/ PRODUCED IN ITALY/ FABRIQUE EN ITALIE/ HERGESTELLT IN ITALIEN/
FABRICADO EN ITALIA/ GEPRODUCEERD IN ITALIE/ PRODUZIDO EM ITALIA/ PROIZVEDENO
\ ITALUI/ VYROBENO V ITALIl/ VYROBENE V TALIANSKU/ OLASZORSZAGBAN KESZOLT]

FREMSTILLET | ITALIEN/ PRODUSERT | [TALIA/ TILLVERKADE | ITALIEN/ PRODUS IN ITALIA/
ZEMLIA PORUEKLA: ITALUA/ PRODHUAR NE ITALI

(IT) CANTUCCINI - BISCOTTI CON LE MANDORLE

Ingredienti: farina di frumento, zucchero, mandorle (15%), uova fresche,
burro, tuarlo d'uovo, miele, agenti lievitanti: carbonato acido di ammonio,
carbonato acido di sodio, aromi, sale. Pud contenere tracce di soia.
Conservare in un luogo fresco e asciutto. Da consumarsi preferibilmente
entro: vedi la data sul lato della confezione

(UK) (IE) CANTUCCINI - BISCUITS WITH ALMONDS

Ingredients: wheat flour, sugar, almonds (15%), eggs, butter, egg yolk,
honey, raising agents: ammonium hydrogen carbonate, sodium hydrogen
carbonate, flavourings, salt. May contain traces of soy. Store in a cool dry
place. Best before: see date on side of pack

MRAN¥ 5

L gL P

(FR) (BE) (CH) CANTUCCINI - BISCUITS AUX AMANDES

Ingrédients: farine de blé, sucre, amandes (15%), ceufs, beurre, jaune d'ceufs,
miel, poudres a lever: carbonate acide d'ammonium, carbonate acide de sodium,
ardmes, sel. Peut contenir des traces de soja. Conserver dans un endroit frais et
fec : |:nnst:nmmer de préférence avant le: voir la date indiquée sur le coté de
'emballage

(DE) (AT) (CH) CANTUCCINI - MANDELGEBACK £

Zutaten: Weizenmehl, Zucker, Mandeln (15%), Eier, Butter, Eigelb, Honig,
Backtriebmittel:  Ammoniumhydrogencarbonat, Natriumhydrogencarbonat,
Aromen, Salz. Kann Spuren von Soja enthalten. Kihl und trocken lagern.
Mindestens haltbar bis: siehe Datum auf der Packungsseite

(ES) CANTUCCINI - GALLETAS CON ALMENDRAS

Ingredientes: harina de trigo, azicar, almendras (15%), huevos, mantequilla,
yema de huevo, miel, gasificantes: carbonato acido de amonio, carbonato dcido
de sodio, aromas, sal. Puede contener trazas de soja. Conservar en un lugar
fresco y seco. Consumir preferentemente antes del: ver fecha en el costado del
envase

(NL) (BE) CANTUCCINI - KOEKJES MET AMANDELEN

Ingrediénten: tarwemeel, suiker, amandelen (15%), eleren, boter, elerdooler,
honing, rijsmiddelen: ammoniumwaterstofcarbonaat, natriumwaterstofcarbo~
naat, aroma's, zout. Kan sporen van soje bevatten. Op een koele en droge
plaats bewaren. Ten minste houdbaar tot: zie de datum op de zijkant van de
verpakking

(PT) CANTUCCINI - BISCOITOS COM AMENDOAS

Ingredientes: farinha de trigo, agucar, améndoas (15%), ovos, mantelga, gema
de ovo, mel, levedantes quimicos: carbonato dcido de aménio, carbonato acido
de sédio, aromas, sal. Pode conter vestigios de soja. Conservar em lugar fresco
e seco. Consumir de preferéncia antes de: ver data indicada no lado da
embalagem

(51) CANTUCCINI - KEKSI Z MANDLJI

Sestavine: péenicna moka, sladkor, mandlji (15%), jajca, maslo, rumenjak, med,
sredstva za vzhajanje: amonijev hidrogen karbonat, natrijev hidrogen karbonat,
arome, sol. Lahko vsebuje sledi soje. Hraniti v suhem in hladnemprostoru,
Uporabno najmanj do: glej datum na boéni strani embalaZe

Denominazione
di vendita

l
“BISCOTTI”




Per chi sa apprezzare il piacere di una scelta sicura
NOI&VOL.

=Y.

&

con Cacas ¢ Tatonddl con Cristalli
Noceiole it di Zucchero

Denominazione
di vendita

alla Panna

Garanzia di controllo qualitativo dei prodotti, grazie ad nna accura,

l
“BISCOTTI”

Dolce e Fragrante

BISCOTTT
INGREDIENT!: farina di frumenio, zucchero, olio
e, latte scremato in , destrosio, uova,
emulsionanti: lecitina (soia), sale, ogenti lievitanti:
carbonato acido di ammenio, carbonato acido di
sodio, aromi. Pué contenere tracce di frutia secca in

guscio (mandorle e nocciole).

BISCUITS
INGREDIENTS: wheat flour, sugar, vegetable oil,
red skimmed milk, dextrose, eggs, emulsifiers:
ithin (soya), salt, leavening agents: ammonium
bicarbonate, sodium bicarbonate, Havouring.

May contain traces of nuts (almonds and hazelnuts)

materie prime, per cbi sa apprezzare il piacere ¢ Fimportanza di una
Un marchio che si esprime con cavattere e chiarezza: gavantito

BISCUITS
INGREDIENTES: farine de froment, sucre, huile

& coques (amandes et noisettes).

KEKSE

ZUTATEN: Weizenmehl, Zucker, PHanzensl,
Magermilchpulver, Dextrose, Eier, Emulgatoren:
Soja- lecithin, Salz, Backiriebsmittel: Ammoniu-
mhydrogenkarbonat, Natriumhydrogenkarbonat,
Aromastoffe. Kann Spuren von Nissen enthalten
(Mandeln und Haselniisse).

COMSERVARE LA CONFEZIONE IN LUOGO FRESCO ED ASCIUTTO.
DA CONSUMARS! PREFERIBILMENTE ENTRO LA DATA INDICATA SUL FIANCO DELLA CONFEZIONE

Prodotto per GRUPPO C3
vig Vittor Pisani, 14 - 20124 Milano

500g€

nello stabilimento di via dell’ Aeroporto, 7 - Petrignano di Assisi (PG|

NUTRIZIONAL VAL
VALORE ENERGETICO

PROTEINE

CARBOIDRATI
di cui zuccheri

GRASSI
di cui saturi
FIBRA ALIMENTARE




Denominazione
di vendita
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nlorn sagrabizione o

si prefer entro: -A

Per qualsias

&2 tia disposizions il Servizio Consumatori Telefonaci al
NUMERO VERDE/ La wicfonata & totaments gratuit.
L I"! -'f-ggi‘) Oppure visa |l nOstro sito internet:

Conservare in luogo fresco e asciutto.

8 "003860"000809
biscotti &WJ -

COLUSSI S.p.A.
Vittorio Veneto (TV)

Viale Rizzera, 150

o] www.colussigroup.it

P
Best before: - Mindestens

®o1/11/09

L218299 2
BISCOTTI SECCHI
INGREDIENTI: Farina di frumento, zucchero, clio vegetale, latte
scremato in polvere, siero di latte in polvere, sciroppo di glucosia,
destrosio, emulsionanti: lecitina di soia, agenti lievitanti: carbonato
acido d'ammonio - carbonato acido di sodio, sale, aromi.

250q ¢ *

BISCUIT

INGREDIENTS: Wheat flour, sugar, vegetable oil, skimmed milk

powder, whlz milk powder, glucose syrup, dextrose, emulsifier
lecithin, baking powder: ammonium carbonate - sodium carbonate,

salt, flavourings.

Net Weight 8 4/5 oz

BISCUIT

INGREDIENTS: Farine de froment, sucre, huile végétale, lait

écrémé en poudre, lactosérum en poudre, sirop de glucose,

dextrose, emulsionant: lécithine de soja, poudre a lever:

bicarbonate d'ammonium - bicarbonate de sodium, sel, arémes.

0g €

Da
de préférence avant: Consumir preferentemente antes:
haltbar bis:

INFORMAZIONI NUTRIZIONALI
VALORI MEDI PER 100g

PROTEINE
CARBOIDRATI
GRASS|

KEKS
ZUTATEN: Weizenmehl, zucker, pflanzliches oel, magermilch
ph Sonlerith

m " |

ulver, p g , dextrose, emulgator:
acktriebmittel: hirschhorn salz - natriumbikarbonat, salz,
3509 &
g

GALLETA

INGREDIENTES: Harina de trigo, aziicar, aceite vegetal, leche
desnatada en polvo, suerc de leche en polvo, jarabe de glucosio,
dextrosa, emulsionantes: lecitina de soja, levatura en polvo:
carbonato de amonio - bicarbonato de sodio, sal, aromas.

250g ¢ *

www.colussigroup.it

-~ . Colussi & un biscotto secco di antiche
q‘o J‘w‘,‘e;lq. ~/ tradizioni il cui nome si ricollega alla citta
di Oswego nello stato di New York dove si
produce una qualita di the dai bellissimi fiori scarlatti.
Adatto ad essere gustato sia con il thé che con il latte, Oswego
& caratterizzato da una ricettazione povera di grassi, leggera e
digeribile grazie ad i?edienrj semplici e genuini e ad una particolare
tecnologia di produzione che lo rende fragrante e friabile.
Scopri la bonta dei Biscotti Colussi !

250 g
TAGLIANDO DI
CONTROLLO




00g & Net Wt.17,63 02,




Principio del mutuo riconoscimento

In assenza di norme emanate dall’U.E., il prodotto
ottenuto secondo le leggi vigenti nell’ordinamento di
uno stato membro e designato col nome previsto da tali
leggi deve (di regola) poter liberamente circolare in tutti
gli altri stati membri con quella stessa denominazione
di vendita senza incontrare ostacoli derivanti dalle
normative nazionali di tali Paesi




La norma nazionale che limita la circolazione del prodotto
importato da un Paese membro prevale se:

sussistono motivi riconducibili ad esigenze riguardanti la
moralita pubblica, ’ordine pubblico, la pubblica sicurezza, 1la
tutela della salute e della vita delle persone e degli animali o la

preservazione dei vegetali, la protezione del patrimonio artistico,
storico o archeologico nazionale o la tutela della proprieta
industriale e commerciale (la necessita di tutelare i consumatori
rientra in questo novero)

si tratta di una misura necessaria e proporzionale all’obiettivo
perseguito

¢ lo sttumento che permette di ottenere tale obiettivo arrecando
il minimo ostacolo agli scambi intracomunitari




Quando Yordinamento interno di un Paese membro
riserva 'uso di una denominazione solo a prodotti
dotati di particolari caratteristiche qualitative, i

giudici di quel Paese possono impedire che essa
venga impiegata per designare prodotti provenienti
da un altro Stato membro privi di tali caratteristiche
e quindi diversi dai primi, anche se quel nome ¢
legittimamente impiegato secondo la legge dello
stato di provenienza




La denominazione di vendita legalmente usata nel Paese d’origine

quando non consente di comprendere ’effettiva natura del
prodotto, sicché questo puo essere confuso con altri ad esso
simili
¢ utilizzabile ma va accompagnata da specifiche informazioni
circa la natura e ’utilizzazione del prodotto

quando designa un prodotto che, dal punto di vista della
composizione o della fabbricazione, si discosta in maniera
sostanziale da quello conosciuto sul mercato nazionale con il
medesimo nome

4

non ¢ utilizzabile e il produttore deve farsi indicare dalla
pubblica autorita la diversa denominazione con cui sostituirla




hi associati a1 prc




Attribuisce al prodotto una specifica identita

FUNZIONE DISTINTIVA
il marchio consente di identificare e di differenziare

il prodotto dagli altri ad esso simili

FUNZIONE DESCRITTIVA

il marchio indica le caratteristiche del prodotto

II marchio consente dunque di differenziare i prodotti
appartenenti alla medesima categoria merceologica in
ragione del produttore e delle caratteristiche del prodotto




MARCHIO DI FABBRICA
indica il produttore




Marchio individuale

Marchio collettivo




Identifica i prodotti messi in commercio da un determinato produttore

Se ha determinate caratteristiche puo essere registrato
in tal caso appartiene al produttore che ha ottenuto la registrazione

Puo essere usato ma non registrato se consiste in segni o espressioni
costituiti esclusivamente da denominazioni generiche o soltanto

descrittive della specie, della qualita, della quantita, della destinazione,
del valore o della provenienza del prodotto

Quindi di regola i nomi geografici (es. “Parma’) e generici (es. “pasta®)

si possono usare ma non si possono registrare come marchi individuali




Denominazione
commerciale

Marchio

Denominazione di vendita
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TORTAPISTOCCHI ®




Perbellini (Bovolone - Verona) OFFELLA D'ORO

Venturelli Bonta (Brescia)
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Crema di Santa Fina® Dolceamaro® Champelmo®

Crema allo Zafferano e Pinoli Crema alle erbe aromatiche Pompelmo rosa e spumante




Un segno o una espressione in origine costituiti esclusivamente
da denominazioni generiche o soltanto descrittive della specie,
della qualita, della quantita, della destinazione, del valore o della
provenienza del prodotto si possono registrare come marchio
individuale se, prima della domanda di registrazione, hanno
acquisito per 1 uso fattone capacita distintiva del prodotto

(Cass. 28.12.1996, n. 10587)

Es. i termini” pilsen’ e" pilsner’ nell uso comune di fatto non
indicano piu la citta d’ origine di una birra éPlzen, Rep. Ceca) ma

una particolare tipologia di tale bevanda (chiara, molto amara,
frizzante, ecc.): essi quindi hanno acquisito capacita distintiva




Veridicita e non ingannevolezza del marchio individuale geografico

Il marchio individuale geografico registrato

®E non puo esser usato per contrassegnare prodotti ottenuti in una
zona diversa da quella richiamata dal marchio stesso

(Cass. 6.12.2000, n. 15490)

puo esser ceduto dal titolare ad un altro produttore; tuttavia
anche quest ultimo non puo usare il marchio per contrassegnare
prodotti ottenuti in una zona diversa da quella richiamata dal

marchio stesso (Cass. 6.12.2000, n. 15490)

Il titolare del marchio non puo impedire che altri produttori usino
il nome geografico registrato come marchio se essi lo utilizzano
solo per indicare P’effettiva zona di provenienza dei loro prodotti




Appartiene a un soggetto (individuale o collettivo, di solito un
consorzio di imprese) che svolge la funzione di garantire la
natura, la qualita o lorigine di prodotti contrassegnati ed
immessi in commercio dai produttori concessionari del marchio

Contrassegna prodotti immessi in commercio da produttori
diversi

Puo comnsistere in segni o indicazioni che nel commercio

possono servite per designare la provenienza geografica dei
prodotti o servizi

Il titolare del marchio collettivo ne concede l'uso (che ¢
disciplinato da un regolamento) ai singoli produttori che

accettano di produtrre i cibi secondo precise regole stabilite in un
disciplinare




PATATA
ITALIANA

SISTEMA
uUunNnAarPA

Il bollino garantisce:

* |'origine esclusivamente italiana del
prodotto

* la provenienza del prodotto esclusiva-
mente dalle aziende associate UNAPA

* |'adozione di tecniche di produzione
integrata

* il massimo rispetto dell’ambiente

* la sicurezza del prodotto per il consu-

matore
=

Le nostre patate
di qualita si riconoscono
dal bollino e si trovano
sul mercato
fresche e lavorate
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Panettone tipico
della tradizione artigiana
milanese







Il toponimo recepito nel marchio collettivo geografico puo

essere usato anche da soggetti ai quali non € concesso ’uso

del marchio stesso

4

L’uso del toponimo deve essere comunque conforme ai
principi di correttezza professionale

Il marchio collettivo geografico non puo creare situazioni di
ingiustificato privilegio o comunque recare pregiudizio allo
sviluppo di altre analoghe iniziative nella regione

Il regolamento d’uso del marchio deve prevederne la
concessione a tutti i produttori che ne facciano richiesta e si
impegnino a rispettare le norme che ne disciplinano l'utilizzo




Un prodotto puo essere contrassegnato con

Il produttore intende

distinguere il proprio

prodotto da quelli dei
concorrenti

Il produttore vuole comunicare
che il prodotto ¢ stato ottenuto
seguendo le procedure previste
da un disciplinare di produzione,
il cui rispetto € necessario pet

poter usare il marchio collettivo




Tutela e valorizzazione
dei prodotti tipici e
tradizionali attraverso la
difesa del loro nome



Prodotto tipico
Prodotto tradizionale
Prodotto locale

Prodotto nostrano

Risulta “collegato” a un determinato

contesto territoriale o socio-culturale,
spesso richiamato dalla

denominazione di vendita




E’ il risultato di un processo:

m collettivo ™ ha coinvolto un’intera comunita

B localizzato = si € svolto in una determinata area
m derivante dalla combinazione tra

1. conoscenze accumulate nel tempo dalla
popolazione insediata nell’area in questione

2. caratteristiche del territorio

Prodotto legato alla zona d’origine da un rapporto forte

e non riproducibile altrove

CRU - TERROIR




Metodo

Decreto Ministeriale 350/1999 “non industriale”

praticato da almeno

Prodotto le cui metodiche di

: : 25 anni
lavorazione, conservazione e

stagionatura risultano Le caratteristiche del

consolidate e praticate in prodotto derivano da

modo omogeneo secondo un particolare

regole tradizionali “savoir faire” ma non
da almeno 25 anni necessariamente dal

territorio

Il prodotto tipico ¢ sempre tradizionale
Il prodotto tradizionale non sempre ¢ tipico




Prodotto ottenuto in una determinata zona

8

Non sono essenziali

1 N




Prodotto appartenente alla tradizione
produttiva e gastronomica di un
determinato territorio e /o contesto socio-

culturale

Non € essenziale il
legame col territorio




Richiamano 1l territorio o il contesto

socio-culturale a cui sono legati i cibi designati

Sono dette anche

“indicazioni geografiche”

“indicazioni di provenienza”

“denominazioni d’origine”




Denominazione geografica




Denominazione geografica incorporata in un

|

marchio collettivo

L’ordinamento tutela non la denominazione geografica in

sé ma solo il marchio collettivo in cui questa ¢ stata
eventualmente incorporata




Lo stato italiano:

¢ intervenuto tramite apposite leggi per regolare le condizioni di
impiego di alcune denominazioni

(es. legge 169/1992 sulle denominazioni d’origine e sulle indicazioni

geografiche degli oli d’oliva, legge 125/1954 e D.P.R. 1269/1955 sulle
denominazione d’origine e tipiche dei formaggi, legge 506/1970
contenente “Norme relative alla tutela della denominazione d’origine
del prosciutto di Parma)

ha affidato in questi casi ai consorzi di tutela (gia titolari di marchi
collettivi privati che inglobavano le denominazioni) il compito di
verificare la sussistenza dei presupposti che permettono uso delle
denominazioni, rendendoli quindi di fatto proprietari delle
denominazioni stesse




L’Italia ha stipulato trattati internazionali con altri
stati in forza dei quali, in base al principio di
reciprocita, ciascuno stato contraente si ¢ obbligato a
far rispettare sul proprio territorio e secondo il
proprio ordinamento le denominazioni d’origine e le
indicazioni geografiche registrate e protette nell’altro

stato conitraente

m Convenzione di Lisbona del 1958 ratificata con la
legge 4.7.1967 n. 676

m Convenzione di Stresa del 1951 sui formaggi ratificata
con D.P.R. 18.11.1953 n. 1099

m Convenzione di Ginevra del 1965 riguardante ’olio
d’oliva ratificata con la legge 6.3.1965 n. 259
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Favorire la diversificazione della produzione agricola

Promuovere i prodotti di qualita aventi caratteristiche legate
alla zona d’origine per sostenere ’economia delle zone in cui
essi sono ottenuti, in particolare se svantaggiate o periferiche

Soddisfare la crescente domanda da parte dei consumatori di

disporre di prodotti di qualita aventi un’origine geografica
identificabile

Migliorare il livello di informazione dei consumatori
consentendo loro di individuare con certezza 1 suddetti
prodotti

Prevedere un approccio comunitario alle denominazioni
d’origine e alle indicazioni geografiche onde assicurare
condizioni di concorrenza uguali tra 1 produttori




Ha sostituito il reg. 2081/1992

Previsione di una procedura uniforme a livello europeo al
termine della quale viene riconosciuto lo status di

“denominazione d’origine protetta’e di “indicazione geografiche
protetta” al nome di prodotti che traggono le loro caratteristiche

dalla zona di provenienza

Prima dell’entrata in vigore del reg. 2081/92 tale protezione era
accordata dai singoli Paesi sulla base di quanto previste dalle
differenti discipline nazionali, salvi il principio del mutuo
riconoscimento e le regole dettate dalla giurisprudenza

successiva




Enunciazione del principio per cui possono
essere riconosciute come denominazioni
d’origine o indicazioni geografiche solo le
espressioni utilizzate per indicare quei
prodotti tipici le cui caratteristiche risultano
collegate al territorio di provenienza e la cui

preparazione avviene seguendo un
disciplinare di produzione




Istituzione di un registro ufficiale
contenente ’elenco dei prodotti europei al
cul nome sia stato riconosciuto la qualifica
di denominazione d’origine o indicazione

geografica all’esito della procedura prevista
dal regolamento in esame




Possibilita di utilizzare in commercio la
denominazione d’origine e ’indicazione
geografica solo per indicare
i prodotti ricavati secondo 1 rispettivi

disciplinari di produzione

Protezione delle denominazioni d’origine e
delle indicazioni geografiche da abusi




Prodotti alimentari elencati nell’allegato I
del Reg. CE 510/2006

Prodotti agricoli elencati nell’allegato 11
del Reg. CE 510/2006




Prodotti agricoli destinati all’alimentazione umana

elencati nell’allegato I del Trattato




Prodotti alimentari elencati negli allegati
I-IT del Reg. CE 510/2006

Allegato I Reg. CE 510/2006 Allegato IT Reg. CE 510/2006

birre fieno

bevande a base di estratti di oli essenziali
piante sughero

prodotti della panetteria, cocciniglia (prodotto greggio

pasticceria, confetteria e di origine animale)

biscotteria fiori e piante ornamentali

gomime e resine naturali lana

pasta di mostarda vimini
paste alimentari lino stigliato

sale cotone




Produttori o trasformatori di aceto di vino o di un determinato prodotto agricolo destinato
all’alimentazione umana annoverato nell’Allegato I al Trattato o negli allegati I-II al reg. 509/06

Altri soggetti eventualmente interessati (es. commercianti)

Possono riunirsi e formare un soggetto collettivo (associazione, comitato, consorzio, cooperativa) che

e ! \\

redige un disciplinare adotta (ed eventualmente registra) avvia la procedura prevista
di produzione un marchio collettivo dal reg. 510/2006

oggetto di tutela non ¢ ancora la denominazione
geografica ma solo il marchio in cui essa ¢ incorporata

il nome del prodotto rimane quindi liberamente anche
dai produttori estranei al soggetto collettivo e non tenuti
al rispetto del disciplinare se tale uso ¢ conforme ai
principi della correttezza professionale




In casi eccezionali e debitamente giustificati la procedura puo
essere avviata anche da una singola persona fisica o da una

persona giuridica non avente i caratteri sopra descritti, purché

tale soggetto sia ’unico la zona geografica

produttore intenzionato a delimitata presenta

presentare la domanda di caratteristiche
protezione della sensibilmente diverse da

denominazione d’origine quelle delle zone limitrofe
o dell’indicazione o le caratteristiche del

geografica prodotto sono diverse da
quelli ottenuti nelle aree
vicine




nome del prodotto (comprensivo della denominazione d’origine/indicazione
geografica)

descrizione del prodotto (materie prime, caratteristiche)
delimitazione dell’area geografica di riferimento

descrizione del metodo di ottenimento del prodotto

elementi comprovanti il legame con la zona d’origine

soggetto investito del potere di controllo del rispetto del disciplinare

elementi specifici dell’etichettatura connessi alla dicitura DOP o IGP (ad
esempio indicazioni circa la confezione, il contenuto dell’etichetta, ’eventuale
logo da utilizzare nel riportare la d.o.p./i.g.p., le modalita di conservazione,
ecc.)

eventuali condizioni da rispettare in forza di disposizioni comunitarie e/o
nazionali (cio¢ wulteriori requisiti che il prodotto deve possedere in
adempimento di quanto eventualmente previsto da norme nazionali od
europee che tutelano il prodotto stesso)




La limitazione della possibilita di confezionare il
prodotto nella sola zona d’origine in teoria € una
misura che di fatto ne ostacola la circolazione

Tuttavia ’U.E. ha ritenuto che ’esigenza di tutelare

il prodotto sia prevalente e giustifichi una deroga




Il disciplinare puo prevedere menzioni geografiche

aggiuntive alla d.o.p./i.g.p. che identificano altrettante
zone di produzione all’interno del comprensorio

ad esempio il disciplinare di produzione del Pecorino Romano
d.o.p. consente di aggiungere nell’etichetta applicata sul piatto
della forma, accanto al logo della denominazione, un ulteriore
logo indicante una determinita sottozona del comprensorio
occorre pero che l’intero ciclo produttivo della forma cosi
contrassegnata si sia compiuto in tale area




Logo aggiuntivo Regione Toscana - Provincia di Grosseto:

Logo aggiuntivo Regione Sardegna: costitito dal logo L

costitutivo la DOP Pecorino Romaro, con la scritta Prodotto raffigurante il territorio del G con i
in Sardegna, inserito all'interno della raffigurazione dell'lsola, 4 Prodotto in Grossetto.
aperta al logo medesimo, "

ione
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Alcuni prodotti il

'
s ® cui nome ¢ tutelato
mellndq come d.o.p. —1.g.p.

vengono presentati

D.OP MELAVAL DI NON

e commercializzati
con marchi
commerciali piu
facilmente
riconoscibili e

E_‘ : memorizzabili dal
i

G
ereiua consumatore
rancia di Ribera DOP




tutte le qualita sono dovute
essenzialmente o
esclusivamente al territorio

d’origine, inteso come

, 1 1 1 ° ° ° °
all’espressione utilizzata combinazione di fattori
per designare un

prodotto, il cui nome
richiama la regione, il
luogo o il paese di tutte le fasi della
provenienza e rispetto produzione, della
al quale si possa trasformazione e
affermare che dell’elaborazione
avvengono nell’ambito

Qualifica riconosciuta

umani e naturali

di tale area geografica




una determinata qualita, la
reputazione o altre
caratteristiche possono essere
dovute al
territorio richiamato

Quualifica riconosciuta
all’espressione utilizzata
per designare un
prodotto, il cui nome

richiama la regione, il
luogo o il paese di
provenienza e rispetto
al quale si possa
affermare che




Di fatto, sebbene il legame col territorio possa

teoricamente ridursi alla mera rinomanza, PU.E.

chiede la prova di un vincolo piu stringente

|

Ne deriva che, dimostrato il nesso col territorio, la
differenza tra d.o.p. e i.g.p. spesso risiedera
fatto che solo la produzione e/o la trasformazione
e/o Pelaborazione di quest’ultima avvengono
nell’ambito di tale area geografica

(e non tutte le fasi, come per la d.o.p.)




Denominazione tradizionale priva di riferimenti geografici

ma che designa un prodotto rispetto al quale si possa
affermare che

i 1

1

La denominazione puo acquisire lo status di d.o.p. —i.g.p.

(es. Fontina, Ciauscolo)




LINGUA

SIGLE

DICITURE

DOP/IGP

denominacion de origen protegida
indicacidon geografica protegida

BOB/BGB

beskyttet oprindelsesbetegnelse
beskyttet geografisk betegnelse

g.U./g.g.A.

geschiitzte Ursprungsbezeichnung
Geschiitzte geographische Anagabe

ITOI1/TITE

TQOGTATEVOUEDY] OVOUXGIX TQOEAEVLGEOD]
TQOGTATEVOUEDY] YEWYQXPY Y] EVOEEN

PDO/PGI

protected designation of origin
protected geographical indication

AOP/IGP

appellation d’origine protégée
indication géographique protégée

DOP/IGP

denominazione d’origine protetta
Indicazione geografica protetta

BOB/BGA

beschermde oorsprongsbenaming
beschermde geografische aanduiding

DOP/IGP

denominagio de origem protegida
indicagdo geografica protegida

SAN/SMM

soujattu alkuperinimitys
soujattu maantieteellinen merkinta

SUB/SGB

skyddad ursprungsbeteckning
skyddad geografisk beteckning




Il toponimo contenuto nella d.o.p. puo indicare anche la sola
zona di trasformazione di materie prime provenienti da aree piu
ampie o diverse da quella indicata dal toponimo stesso, purché:

la zona di produzione della materia prima sia delimitata

sussistano condizioni particolari per la produzione delle
materie prime

esista un regime di controllo atto a garantire I’osservanza di
dette condizioni

la designazione sia gia tutelata all’interno dello stato membro

con legge nazionale prima del 1.5.2004

es. il Prosciutto di San Daniele d.o.p. viene ricavato da cosce di
suini provenienti da diverse regioni italiane la cui lavorazione,
pero, puo avvenire solo all’interno del’omonimo comune friulano




Il toponimo contenuto nella d.o.p. puo indicare una zona
pIu ristretta o piu vasta di quella in cui é ottenuta Ia materia
prima ed é ricavato il prodotto finito

m es. il formaggio ” d.o.p. puo essere ottenuto non
solo nel’lomonimo comune vicentino ma anche in
provincia di Padova, Treviso e Trento): il territorio

richiamato ¢ quello all’interno del quale si sono
sviluppate le caratteristiche di specificita del prodotto,
poi diffusesi anche altrove

m es. la ” i.g.p. € prodotta solo in alcuni
comuni della provincia di Bolzano




Es. ““Aceto balsamico tradizionale di Modena”
“Aceto balsamico di Modena”

Prima di registrare una denominazione in tutto o in parte
uguale ad un’altra gia registrata bisogna considerare gli usi

locali e tradizionali nonché 1 rischi di confusione

| |

una denominazione
omonima, benché
veritiera, non deve trarre in

inganno il consumatore circa
la vera origine del prodotto




Espressione che designa un prodotto la quale

! |

reca il nome del luogo o della nel linguaggio corrente ¢ in
regione in cui il prodotto ¢ seguito divenuta il nome
stato inizialmente ottenuto o generico con cui viene
commercializzato comunemente indicato un
determinato prodotto

! |

Il nome non richiama piu la zona d’origine del prodotto

! |

Il nome non puo essere registrato come d.o.p./i.g.p.




Dalla normativa e dalle pronunce della Corte di
Giustizia delle Comunita Europee risulta che:

m ]la denominazione *“Parmigiano” non ¢ generica e
non ¢ dunque utilizzabile nella sua versione tradotta
“Parmesan” per designare un formaggio a pasta dura
diverso dal Parmigiano Reggiano d.o.p.

m la denominazione “Feta’> dapprima ¢ stata
riconosciuta d.o.p., poi su ricorso di Danimarca,
Germania e Francia € stata ritenuta generica ed ¢é
stata quindi revocata e infine ¢ stata di nuovo
riconosciuta in quanto non generica




Lo stato in cui si trova il luogo a cui fa riferimento la
denominazione della quale si chiede il riconoscimento, una volta
giunta la domanda alla Commissione Europea, puo stabilire

! !

una protezione transitoria un periodo di adattamento se

della denominazione = ]Ja denominazione ¢ stata usata
(valida fino alla registrazione continuativamente almeno nei
in sede europea) 5 anni precedenti

il problema é stato sollevato
nella procedura di opposizione

Entrambe le misure hanno efficacia solo a livello nazionale e
ricadono sotto la responsabilita esclusiva dello Stato membro
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M2 DATATA DI

7_._; -~

“-BOLOGNA
D.O.P.

Primura”, 1a radice del nome sta per “eccellente” o
" per “prima di tutto”, infatti, questa varieta si & imposta,
da oltre 30 anni, nella provincia di Bologna, per le qualita

organolettiche e |'idoneita per tutti gli usi. La varieta
“Primura”, & coltivata da agricoltori che operano
avendo in comune |'unico obiettivo di soddisfare e
gratificare il consumatore con un prodotto ottenuto
nel rispetto di uno specifico disciplinare di produzione.
E’ il successo di “Primura

“Prodotto Protetto transitoriamente a livello Nazionale con Decreto
MIPAAF del 15/06/2004 e Garantito dal Ministero delle Politiche Agricole
Alimentari e Forestali ai sensi dell’art. 10 del Reg. (CE) 510/06"




Soltanto il prodotto che possiede i

requisiti fissati nel disciplinare puo essetre

commercializzato utilizzando ’espressione

alla quale ¢é stato riconosciuto lo status di

d.o.p. o 1.g.p.




Una/piu autorita pubbliche

- designate
\

Mi.P.A.A.F (art. 53 1. 128/98)

Autorita pubbliche
designate

Organismi privati autorizzati
con decreto del Mi.P. A A.F.

devono offrire adeguate
garanzie di obiettivita e
imparzialita

devono  disporre di
personale qualificato e
delle risorse necessarie
allo svolgimento delle
loro funzioni

Se trattasi di organismi di certificazione, essi

devono rispettare la norma europea EN
45011 o la guida ISO/CEI 65 (riguardanti
1 requisiti generali relativi agli organismi
che gestiscono sistemi di certificazione

dei prodotti)

a decorrere dal 1 maggio 2010 dovranno
essere accreditati secondo tali norme




Articolo 9

Norme specifiche relative all’etichettatura

Uno Stato membro puo prevedere che
sull’etichetta dei prodotti ottenuti sul proprio
territorio e recanti una denominazione di

origine protetta o un’indicazione geografica
protetta figurino i nomi delle autorita o degli
organismi che verificano ’osservanza dei
rispettivi disciplinari




dicitura per esteso logo comunitario
“denominazione d’origine protetta” EEUYUU{GE rispettivamente associato
o “indicazione geografica protetta”® alla d.o.p. —i.g.p.

+

denominazione d’origine registrata
0
indicazione geografica registrata










Nella presentazione/etichettatura dei prodotti conformi ai
rispettivi disciplinari possono anche essere indicati

Marchio collettivo del consorzio di tutela del prodotto designato

con la d.o.p. o i.g.p.

Marchio individuale che distingue tra loro prodotti designabili con

la stessa d.o.p. o i.g.p. ottenuti da soggetti diversi

(marchio di fabbrica)

Marchio individuale indicante il soggetto che ha posto in
commercio il prodotto designato con la d.o.p. o i.g.p. ottenuto da
altri operatori

(marchio di commercio)




%" e m“"\p
A\ 095220

Marchio

individuale

del produttore

Denominazione

di vendita

Denominazione

CANINO Logo

DENOMINAZIONE DI ORIGINE PROTETTA
Garantito dal Ministere delle-Politiche Comunitario

Agricole, Alimentari e Forestali

ai sensi art. 10 del reg. (CEE) 510/2006 DOP
"y :‘ ‘ )

d’origine protetta

Garantito dal Ministero delle
Politiche agricole, alimentari e
Indicazione

forestali ai sensi dell’ articolo 10
Autorita Pubblica di Controllo: ¢ dell, autorit‘a di

del re golamento 510 / 2006 C.CLAA. di Viterbo D.M. 08/10/99
Contenuto netto 0,751, € controllo




Indicazione geografica

protetta

Marchio
collettivo del
consorzio di

tutela

l

Marchio
individuale

del produttore

X.\Zampone #%.
voorna | Modena

g
GARANTITO DAL MINISTERO DELLE POLITICHE AGRICOLE E FORESTALI
Al SENSI DELL'ARTICOLO 10 DEL REGOLAMENTO CEE n. 2081/92

Logo
comunitario
IGP




Marchio
collettivo del
CONSsorzio

Marchio

individuale

Denominazione

del produttore

d’origine

ptotetta

Logo
comunitario
DOP




Denominazione —
Marchio di

commercio

d’origine

protetta

provolone
valpadana

D.O.P.

Marchio
collettivo
del

consorzio

Logo
comunitario
DOP




DOP rec. CE N° 1263/9% DOP

DOP

REG.CEN® 1263/

Datainiziostagionatura

Presidio Slow Food

| Presidi sono progetti di
Slow Food che tutelano
piccole produzioni di
qualita da salvaguardare,
realizzate secondo
pratiche tradizionali.

www.presidislowfood.it

s et ST

E DELLA -




Uso di uno o piu prodotti d.o.p./i.g.p. nella preparazione di un
prodotto trasformato, non solo segnalato nell’elenco degli
ingredienti ma anche evidenziato nell’etichettatura, nella

presentazione o nella pubblicita

Ad esempio:
“Tortellini con Prosciutto di Parma d.o.p. e Parmigiano Reggiano d.o.p.”

“Pizza ai quattro formaggi con Grana Padano d.o.p., Fontina d.o.p., Gorgonzola
d.o.p. e Mozzarella di bufala campana d.o.p.”

Il produttore deve chiedere ai consorzi riconosciuti che tutelano ciascun
prodotto il permesso di evidenziare la presenza dei prodotti stessi

I consorzi sottopongono il produttore a controlli e ne inseriscono
il nome in un registro da essi tenuto

Se manca il consorzio riconosciuto, ’autorizzazione ¢ rilasciata dal
Mi.P.A.A.F., che tiene anche il registro




DOP - IGP costituita da un solo termine

(es. “Gorgonzola”, “Asiago”, “Bra’)

: ]

E tutelato il termine coincidente con la DOP — IGP

DOP - IGP costituita da piu termini

(es. “Parmigiano Reggiano”, “Canestrato pugliese”, “Prosciutto di Parma’’)

: ]

Art. 13 reg. 510/2006

il solo nome generico di un prodotto incorporato in una denominazione
registrata puo essere usato soltanto per indicare tale prodotto generico

Canestrato Pugliese dop = tutela del termine “canestrato” non richiesta
Provolone Valpadana dop = ——— tutela del termine “provolone” non richiesta

Mozzarella di bufala campana dop = tutela del termine “mozzarell’ non richiesta




II Provolone decolla senza 11 marchio Dop

CREMONA - Il provolone generi-
€0 conquista posizioni a discapito del
Valpadana che si fregia della Dop:
da gennaio ad agosto 2006 il latte
trasformato in formaggio non mar-
chiato ¢ aumentato del 30% rispetto
allo stesso periodo del 2005. Per il
prodotto Dop si registra invece un
andamento inverso, con una flessio-
ne del 25% nei primi sette mesi del-
I’anno.

Nel complesso il saldo & positivo: i
volumi sono aumentati del 6,1% ri-
spetto al 2005 quando erano stati
lavorati oltre 3 milioni e 100mila
quintali di latie «ma — come rileva
Libero Stradiotti presidente del con-
sorzio di tutela del Provolone - la
tendenza ¢ quella di rinunciare alla
Dop per essere liberi dai vincoli e dai
controlli dell’ente consortile». Lsiste
inoltre una motivazione squisitamen-
te economica: il mercato valorizza il
prodotto generico quasi quanto il
prodotto protetto dalla Dop e il prez-
zo alla produzione si aggira per en-

trambi sui 4,40 euro al chilo. Alcuni
dei maggiori produttori puntano
quindi sulla notorieta del brand
aziendale piuttosto che sulla Dop, il
cui riconoscimento € avvenuto succes-
sivamente e senza legami con la gran-
de diffusione di questo formaggio,
soprattutto nel Sud-Italia.

Al consorzio di tutela aderiscono
attualmente 11 aziende, ma alcune
preferiscono vendere senza marchio
fino all’80% della loro produzione.
Per quanto riguarda la domanda di
mercato I’andamento si mostra piut-
tosio dinamico: da qualche tempo i
produttori di Provolone giocano sem-
pre piu spesso la carta della diversifi-

cazione: nuovi packaging e formati,

dalle fette per la griglia e la piastra
fino alle preparazioni a base di for-
maggio dove D’elevato contenuto di
servizio aumenta anche il valore ag-
giunto. Grande impulso hanno regi-
strato recentemente le vendite sui
mercati esteri, in particolare in Spa-
gna e I’export, complessivamente, ha

gia guadagnato il 10% rispetto al
2005, con in testa il mercato europeo.
«I prezzi si sono mantenuti sostan-
zialmente stabili e quindi il giro d’af-
fari € in crescita — sottolinea Stradiot-
ti — soprattutto per la domanda piut-
tosto sostenuta di questi nuovi pro-
dotti a elevato valore aggiunto». Il
Consorzio di tutela del Provolone
Valpadano sta promuovendo una se-
rie di iniziative di formazione e infor-
mazione al consumatore nelle scuole
italiane che da quest’anno verranno
organizzate anche in Francia e Bel-
gio. Continuano intanto gli studi per
eliminare del tutto 'impiego di esa-
mina, il conservante che qualche an-
no fa era stato contestato provocan-
do la fuoriuscita dal consorzio di
gran parte dei produttori. Oggi non
viene piu impiegato nella pezzature
piccole e nel provolone di tipo dolce,
ma [’obiettivo ¢ quello di farne a
meno anche nella tipologie piccante e

nelle grosse pezzature.
F.B.




E’ vietato qualsiasi impiego commerciale

diretto o indiretto di una dop-igp per contrassegnare prodotti che

appartengono allo stesso genere di quelli designati dalla dop-igp

non possono fregiarsi di tale dop-igp perché
non ne ¢ stata controllata la conformita al disciplinare
non hanno ottenuto la certificazione di conformita al disciplinare
¢ stata riscontrata la violazione del disciplinare

appartengono a un genere diverso da quello dei prodotti designati dalla dop-igp
fregiandosi di tale dop-igp ne sfruttano di fatto indebitamente la reputazione




la vera origine del prodotto ¢
/ indicata

E’ Vietata qualsiasi usurpazione, l’espressione usata € una

imitazione o evocazione della traduzione della dop-igp

dop - igp, anche se
\ Pespressione utilizzata e
accompagnata da termini
quali “#ipo”, “metodo”,
“alla maniera”, “imitazione”, ecc.

Sentenza della Corte di Giustizia delle Comunita Europee
4 marzo 1999 - Causa C-87/97

£

L’uso del nome “Cambozola” registrato come marchio individuale per

designare un formaggio simile al Gorgonzola d.o.p. ¢ ingannevole, anche se

sulla confezione ¢ riportata ’'indicazione che il prodotto ¢ ottenuto in Austria




Riconosciuta la d.o.p. o ’1.g.p. sono vietati
P g.p

qualsiasi altra indicazione falsa o ingannevole
relativa alla provenienza, all’origine, alla natura o
alle qualita essenziali dei prodotti usata sulla
confezione o sull’imballaggio, nella pubblicita o
sui documenti relativi ai prodotti considerati
nonché 'impiego, per la confezione, di recipienti
che possono indurre in errore sull’origine

qualsiasi altra prassi che possa indutre in errore il
pubblico sulla vera origine dei prodotti




Sono vietate

la modifica, in vista della commercializzazione o

del’immissione al consumo, di una d.o.p./i.g.p., del

relativo segno distintivo o del marchio registrato
concernenti un prodotto la cui corrispondenza al

disciplinare ¢ gia stata certificata




Genuwino come il pane? Mica tanto. Tre
produtton puglies: sono sotto processo
con |’accusa di aver venduto un prodotto
industriale spacciandolo invece

per pregiato pane Dop di Altamura.

| presunti taroccaton sono Giuseppe
Picerno, titolare del panificio

“La Panetta™, Maria Crescenza de
“L'Arte Bianca™ e soprattutto Vito Forte,
responsabile legale di “Oropan”. Forte

e il re del pane di Altamura e controlla

il 70 per cento del mercato sfornandone
120 quintah al giorno: il suo prodotto
(quasi sempre gia tagliato e imbustato)
arrva in tutti » supermercati d'italia. «Ma
Il nostro pane & buonissIMo, Nessuno

ha ma messo in dubbio la qualita»

si difendono dall’azienda. La Procura

di Barn e 1 Nas che hanno condotto
I'indagine contestano loro perd la
«vendita di aliments con segm mendacis,

sostengono cioe che avrebbero dovuto
spiegare a1 consumator che quello

non era il Dop. Per esserlo infatti
avrebbe dovuto nspettare il disciplinare
ed essere fatto come imponeva la
vecchia rncetta. «Ma sulle confeziom
non c’era 1l marchio Dop» si difendono
dall’azienda. Secondo la Procura non
basta: non avrebbero potuto indicare
nemmeno 1l toponimo Altamura che
traeva in inganno. L'indagine era partita
proprio da un acquirente “depistato™:
nel giugno 2005 R. G. compra nel
supermercato della sua citta il pane
della Oropan. E non lo fa a caso. L'uomo
ha una forte intolleranza al hevito di
birra, sostanza non usata nell"Altamura
dop. Ma che evidentemente c'era in
quello taroccato. Il signore & finito infatti
in ospedale. Ora e parte civile nel
procedimento penale. G.Fos.




La protezione delle d.o.p./i.g.p. si applica anche ai prodotti ottenuti in uno
stato extracomunitario purché siano gia protetti in tale stato

(punto 13 dei “considerando” del reg. 510/2006)

i |

m La disciplina si applica anche in mancanza di reciprocita

m La registrazione delle D.O.P./I.G.P. puo essere richiesta dagli stessi
operatori interessati o tramite le competenti autorita dello stato extra U.E.
in cui ¢ ottenuto il prodotto

(art. 5, comma 9)

L’apposizione delle diciture “denominazione d’origine protetta”® -
“Indicazione geografica protetta® o del rispettivo logo comunitario ¢
facoltativa




Un marchio (collettivo o individuale) non ¢ registrabile se

somiglianza
marchio - D.O./1.G.

contrassegna lo stesso tipo di prodotto designato tischio di confusione

da tale denominazione d’origine/indicazione geografica marchio — D.O./1.G.

anteriorita della

—p protezione della
D.O./I1.G.

i |

Se il marchio € comunque registrato la registrazione va annullata




Una denominazione d’origine/indicazione geografica non ¢ registrabile se

somiglianza
marchio - D.O./1.G.

anteriorita dell’>uso
del marchio

1 hio & de di d . notorieta del
tale marchio € noto € gO € a1 gran (& reputazmne S

la registrazione della denominazione
d’origine /indicazione geografica potrebbe indurre il rischio di confusione
consumatore a confondere il prodotto da essa designato marchio — D.O. /LG.
con quello contrassegnato dal marchio commerciale
simile




Marchio commerciale (collettivo o individuale) che

somiglianza
marchio - D.O./1.G.

anteriorita dell’uso
del marchio

assenza di notorieta

—
del marchio

contrassegna lo stesso tipo di prodotto designato da tale tischio di confusione

denominazione d’origine /indicazione geografica marchio — D.O./1.G.

v

Non impedisce la registrazione della denominazione d’origine/indicazione geografica

Puo continuare ad essere usato purché non incorra in altri motivi di nullita o decadenza




I consorzi di tutela riuniscono coloro i1 quali
producono o comunque operano nell’ambito
della filiera di produzione dei prodotti tipici

Di solito sono proprio i consorzi i soggetti che
avviano la procedura per ottenere che al nome
del prodotto venga riconosciuta la qualifica di

dop/igp




Un consorzio che tutela un prodotto dop/igp puo
essere riconosciuto dallo stato purché

rappresenti in modo
significativo la produzione
immessa sul mercato con la
denominazione

(i soci devono produrre
almeno i 2/3 della quantita
complessivamente certificata
dall’organismo di controllo
privato autorizzato o
dall’Autorita pubblica
designata dal Mi.P.A.A.F.)

coinvolga tutta la filiera
ammettendo al proprio
interno non solo i
produttori ma anche
gli altri operatori
che entrano nel ciclo
produttivo




Con il riconoscimento i1l consorzio

acquisisce lo status di “consorzio di tutela” anche nei confronti dei
soggetti non consorziati e, quindji, il potere (anche nei confronti di tali
soggetti) di tutelare, promuovere e valorizzare la denominazione oggetto
del riconoscimento e il prodotto da essa designato

(se invece non ottiene il riconoscimento puo esercitare i propri poteri solo
nei confronti dei consorziati)

puo ottenere il pagamento dei costi connessi alle attivita di tutela e
valorizzazione della dop-igp anche da parte dei produttori non
consorziati che utilizzano la dop-igp stessa

collabora con PIspettorato Centrale Repressione Frodi, secondo le
direttive impartite dal Mi.P.A.A.F,, all’attivita di vigilanza e

tutela delle dop /igp contro abusi e contraffazioni nei confronti

di chiunque ed in ogni fase della produzione, della
trasformazione e della commercializzazione




Un prodotto dop/igp puo essere tutelato

da un solo consorzio

Un consorzio puo tutelare piu prodotti dop/igp se essi

Y 4 %

vengono ottenuti in zone
identiche o concentriche




Legge 128 /1998 (modificata dalla legge 526/1999)

I consorzi di tutela possano registrare propri marchi collettivi per
identificare 1 prodotti conformi ai disciplinari, “a condizione che Ia
relativa utilizzazione sia garantita a tutti 1 produttori interessati al
sistema di controllo delle produzioni stesse”, fermo restando
comunque che “7 costi derivanti dalle attivita contemplate al
comma 15 sono a carico di tutti i produttori e gli utilizzatori
secondo criteri stabiliti con regolamento del Ministro delle politiche

agricole e forestalr’

I consorzi di tutela quindi, previa verifica dell’osservanza delle
eventuali prescrizioni da essi stabilite in aggiunta rispetto al
disciplinare ufficiale e in cambio di un compenso, possono
concedere anche a soggetti non consorziati il diritto di utilizzare

il marchio consotrtile




LEGGE 231/2005

! 1

I consorzi di tutela del Parmigiano Reggiano e del Grana
Padano possono attuare misure di autogoverno della
produzione in caso di

In ogni caso:

® il piano di contingentamento puo durare al massimo 5 anni

= i consorzi devono presentare ogni anno al Mi.P.A.A.F. lo stato
d’attuazione del piano




m Il reg. 510/2006 ha previsto la presenza di strutture di
controllo aventi il compito di garantire che i prodotti
agricoli e alimentari recanti una denominazione
protetta rispondano ai requisiti del disciplinare

La struttura di controllo puo essere composta da una o

piu autorita di controllo designate e/o da uno o piu
organismi privati autorizzati a tal fine dallo Stato
membro

Gli Stati membri comunicano alla Commissione
Pelenco delle autorita e/o degli organismi autorizzati,
nonché le loro rispettive competenze. La Commissione
pubblica queste informazioni nella Gazzetta ufficiale
delle Comunita europee




Il compito di verificare la conformita dei prodotti
d.o.p./i.g.p. ai rispettivi disciplinari (e, quindi, il
potere di autorizzare P'uso le denominazioni e
delle indicazioni protette) e affidato ad appositi
organismi distinti dai consorzi di tutela, allo scopo
di garantire l'imparzialita dei controlli

Cio ha comportato come conseguenza la
separazione tra il marchio collettivo di proprieta
del consorzio di tutela e la mera d.o.p./i.g.p.




Marchio consortile
¢ detenuto dal consorzio ed ¢ regolato dalle norme nazionali
di diritto privato che disciplinano i marchi nonché dallo statuto
del consorzio stesso

D.o.p./1.g.p.
non appartengono piu ai consorzi né ad altri soggetti determinati ma
(in forza di norme di diritto pubblico e comunitario) sono bens
Immateriali a disposizione della collettivitd, in quanto
utilizzabili da chiunque dimostri di rispettare le norme previste nei
disciplinari di produzione e ne ottenga la certificazione
dall’organismo di controllo, a prescindere dall’adesione o meno ai
consorzi di tutela e dall’uso o meno dei marchi collettivi consortili




DOP-IGP

MARCHIO INDIVIDUALE

Pespressione contenente un
toponimo alla quale viene
attribuito lo status di d.o.p./i.g.p. si
forma spontaneamente nel corso
del tempo

si forma come frutto delle attivita,
dell’inventiva e degli investimenti
di un produttore

non appartiene a un singolo
produttore

ualora sia registrato, appartiene al
q g > app
soggetto che ’ha creato e ha
provveduto alla registrazione

¢ utilizzabile da qualsiasi
produttore (anche non facente
parte del consorzio di tutela) che
dimostri di rispettare il disciplinare

se registrato ¢ utilizzabile solo dal
soggetto che ne ¢ titolare e
distingue i prodotti contrassegnati
da quelli simili immessi sul
mercato da altri soggetti

la garanzia delle caratteristiche del
prodotto (origine, qualita, ecc.) ¢
assicurata dal rispetto del disciplinare,
il cui controllo ¢ effettuato da un
soggetto terzo rispetto ai consorzi di
tutela e ai produttori che usano la

d.o.p./i.g.p.

la garanzia delle caratteristiche del
prodotto (origine, qualita, ecc.)
deriva dalla fiducia che il
consumatore nutre nei confronti
del produttore




DOP-IGP

MARCHIO COLLETTIVO

Pespressione contenente un
toponimo alla quale viene
attribuito lo status di d.o.p./i.g.p. si
forma spontaneamente nel corso
del tempo

nasce su iniziativa di un
determinato soggetto

non appartiene a un singolo
produttore

qualora sia registrato, appartiene al
soggetto che ’ha creato ha
provveduto alla registrazione

¢ utilizzabile da qualsiasi
produttore (anche non facente
parte del consorzio di tutela) che
dimostri di rispettare il disciplinare

contrassegna prodotti (anche non
identici tra loro ma solo affini, c.d.
“marchio ad ombrello”) ottenuti da
produttori diversi ai quali il titolare
ne ha concesso ’uso

la garanzia delle caratteristiche del
prodotto (origine, qualita, ecc.) ¢
assicurata dal rispetto del disciplinare,
il cui controllo ¢ effettuato da un
soggetto terzo rispetto ai consorzi di
tutela e ai produttori che usano la

d.o.p./i.g.p.

la garanzia delle caratteristiche dei
prodotti (origine, qualita, ecc.) ¢
assicurata dal rispetto del disciplinare, il
cui controllo puo essere effettuato
anche dallo stesso titolare del marchio




Peffettiva zona di
provenienza di un certo
prodotto, il quale pero non
trae alcuna caratteristica da
tale territorio

es. salame ungherese, insalata russa,

cavoli di Bruxelles, cotoletta alla milanese




Marchio individuale di fabbrica

Salame

,|Ungherese

|

Indicazione geografica semplice




Indicazione geografica salam e
semplice tipo Milano

puro suino

Marchio di

commercio
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nello stabilimento di via Due Canali 13, Reggio Emilia.

Il salame tipo milane Coop deniva da carmne suina
proveniente da allevamenti italiani selezionati
Inoltre esalta al meglio la freschezza tipica di un | WWw.e-coop.it

prodotto appena affettato /mm Nuitiie1o Verde grituito

100 g DI PRODOTTO: 800 80 55 80
Valore k11537
energetico kcal 370 | NON CONTIENE FONTI DI GLUTINE
Proteine g 25 | Ingredienti: carne di suino, sale,
[Fr— S 1 | zucchero,destrosio, spezie, aromi,
Ca"b‘)_'dra" 3 01| Gntiossidants: ackdo ascorbico,
\Grassi g 30 conservanti: nitrito di sodio, nitrato
Data inizio stagionatura: Da consumarsi preferibilmente entro: di potassio

SET nNg i% A% A7

Prodotto confezionato in atmosfera protettiva




s

Una denominazione geografica

semplice puo essere

S




Sentenza della Corte di Giustizia delle Comunita Europee

10 novembre 1992 — procedimento C-3-91

Le indicazioni di provenienza possono

“godere di una grande reputazione presso i
consumatori e costituire per i produttori,
stabiliti nel luogo che esse designano, un

mezzo essenziale per costituirsi una clientela.
Esse devono quindi essere tutelate”




Sono ingannevoli se

\ \
sia stato ottenuto in particolare, possieda
secondo i parametri le stesse caratteristiche
qualitativi e le di prodotti simili tipici
metodologie del medesimo luogo e

riscontrabili nella riconosciuti
tradizione gastronomica d.o.p./i.g.p.
della zona indicata dal
toponimo

Sussiste pertanto rischio di confusione tra

LE SPECIALITA’ REGIONALI
SALAMELLA CALABRESE PICCANTE
PURO SUINO d.o.p.
(Prodotta e confezionata in provincia di Roma)

Salsiccia di Calabria




Alle denominazioni di vendita che designano

i prodotti di cur sia stata attestata la specificita

ma non il rapporto tra le loro qualita e le rispettive

zone di produzione puo essere riconosciuta la
qualifica di Specialita Tradizionale Garantita (S.t.g.)

Tali denominazioni identificano quindi alimenti
ormai non piu tipici di determinate aree ma
caratterizzati dal fatto di essere ricavati ovunque
seguendo la stessa ricetta tradizionale




Il riconoscimento della s.t.g. puo essere chiesto per

Prodotti alimentari elencati
nell’allegato del Reg. CE 509/06

cioccolata e altre preparazioni
alimentari contenenti cacao

prodotti della confetteria, della
panetteria, della pasticceria o della
biscotteria

birra

paste alimentari, anche cotte o
farcite

piatti precotti

salse per condimento preparate
minestre o brodi

bevande a base di estratti di piante
gelati e sorbetti




La specificita puo riferirsi

alle caratteristiche intrinseche del prodotto (come quelle fisiche, chimiche,
microbiologiche od organolettiche)

al metodo di produzione del prodotto

a condizioni specifiche che prevalgono nel corso della produzione




viene preparato utilizzando
materie prime tradizionali
/ (che possono anche a loro
volta essere d.o.p./i.g.p./s.t.g.)
Il carattere )

“tradizionale”

del prodotto

consiste nel
fatto che esso —




Deve essere di per sé specifico o deve indicare la specificita del prodotto
(es. non “formaggio” ma “mozzarella”)

Non puo essere ingannevole, soprattutto se fa riferimento a una caratteristica
evidente del prodotto o se non corrisponde al disciplinare e di conseguenza
rischia di indurre in errore il consumatore in merito alle caratteristiche del

prodotto stesso




Puo essere presentata solo da una o piu associazioni di soggetti che

producono/elaborano il prodotto il cui nome si chiede che venga

riconosciuto come s.t.g.

Presenta la domanda
Associazione con sede in allo

uno Stato U.E. Stato sul cui territorio

essa ha sede

Alla domanda va allegato il disciplinare




Nome del prodotto (redatto in una o piu lingue)
con eventuale richiesta di riserva

Elementi chiave che determinano la specificita del prodotto ed eventuali

referenze utilizzate

Fattori che attestano la tradizionalita del prodotto

Requisiti minimi e procedure di controllo della specificita del prodotto




Iscrizione della s.t.g in un apposito registro comprendente




Il nome ¢ utilizzabile per
designare solo i prodotti
conformi al disciplinare

\4

v

Dal 1 maggio 2009 i prodotti conformi al disciplinare sono designabili con

Simbolo comunitario

+

Indicazione
“specialita tradizionale garantita’







DENOMINAZIONE
DI VENDITA
GENERICA

Mozzarella
Mortadella

Provolone

D. Lgs. 109/1992

DENOMINAZIONE
DI VENDITA
S.T.G.

Mozzarella s.t.g.

Reg. 509/2006

Disciplinare

DENOMINAZIONE
DI VENDITA
I.G.P. - D.O.P.

Mozzarella di bufala
campana d.o.p.

Mortadella Bologna
1.g.p.

Provolone Valpadana
d.o.p.

Reg. 510/2006

Reg. 1898/2006

Disciplinare




Mozzarella
di Bufala

Campana Mozzarella Mozzarella
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PASQUALE WOMG/L@% A < MOZZare l la
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Specialita tradizionale garantita
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con fermenti lattici vivi




Mozzarella Vannulo
di Latte di Bufala

Prodotta ¢ confizionata nella AZi€Nda Zootecnica Palmieri

Via Galileo Galilei (Contrada Vannulo) » 84040 Capaccio Scalo (SA) Italia - Tel. 0828 724765
hitp:/ fwww.vannulo.it « e-mail: a.palmieri@vannulo.it
Ingredienti: Latte di Bufala, sale e caglio

Da Agricoltura Biologica Prodotto soggetto a cala peso naturale

CONTROLLATO DA ICEA Da vendersi a peso
ORGANISMO DI CONTROLLO AUTORIZZATO
CON D.M. Mi.P.A.F Da conservare da +10°C a +15°C
Ne° 91737 DEL 18.07.2002
IN APPLICAZIONE DEL REG. CEE 2092/81

ITICA TO56 T 002003

Dati di scadenza: vedi bordo superiore

&) NOUATILADIBTALACAYPAA € &=

... Denominazione di Origine Protetta -

%M%&m Jawerna Ponta

Decreto Ministeriale 21 luglio 1998

Nell'etichettatura di formaggi freschi a pasta
filata, derivati da solo latte di bufala, che
utilizzino per la loro designazione il termine
“mozzarella”’ ed analoghi, ma non recanti la
denominazione di origine protetta “Mozzarella
di bufala campana”, non ¢ consentito l'utilizzo
della denominazione “mogzarella di bufala” ma ¢
consentito indicare esclusivamente (anche nello
stesso campo visivo) la denominazione di
vendita “mozzarella” unitamente alla
specificazione “di latte di bufala” a condizione
che 1 singoli termini “mozzarella” e di “Jatte di
bufala” vengano riportati in caratteri di uguale
dimensione e che tra il termine “mozzarella’ e la
successiva specificazione “d7 latte di bufala”
compaia l'indicazione di un nome di fantasia o
del nome, o ragione sociale, o marchio
depositato del fabbricante.

Mozzarella di Bufala
Campana DOP

h




"/ Mozzarella
/7 Carrefour
(’l latte dl Bufala







Pratica riscontrabile all’estero e consistente:

= nel presentare un piatto con un nome che designa una tipica
preparazione italiana della quale pero ¢ stata piu o meno
modificata la ricetta

nell’associare a un prodotto parole (es. “prato bello”, “dolce
vita”), simboli (es. bandiera tricolore), immagini (es. vedute
di citta italiane), ecc. richiamanti ’Italia per attribuire ad esso

un’origine italiana che in realta non possiede

= nel designare un prodotto

> con un nome desunto dalla tradizione gastronomica
italiana (es. “lasagna”, “ricotta’) ma ottenuto in modo
diverso da come questa prevede

con una d.o.p. — ig.p. (eventualmente modificata)
riservata a wun prodotto italiano (es. “parmesan”,
“romano cheese”, ecc.)




Richiamo alla cultura, allo stile e al gusto
italiani mediante parole, simboli e immagini

che rimandano all’Italia

Talvolta vi si fa ricorso in modo fraudolento

per presentare come “italiani” piatti o prodotti

che in realta non lo sono in quanto realizzati

altrove o non secondo la tradizione italiana

A 4

Agropirateria




L’U.E. ha proposto in sede WTO Pistituzione di un sistema

volontario multilaterale di notifica e di registrazione delle
denominazioni geografiche

In occasione della sesta conferenza ministeriale a Hong
Kong (dicembre 2005) si ¢ discusso di tale proposta e si ¢
deciso di adottare le prime decisioni in merito entro il 31
luglio 2006 (obiettivo non raggiunto)

Notevoli ostacoli sono frapposti dal cartello formato da
alcuni stati (tra cui USA, Canada, Argentina, Brasile, Sud
Africa, Australia ed altri) che rappresentano un terzo delle
esportazioni mondiali nel settore agricolo




I1 Mi.P.A.A.F. e i Consorzi di tutela difendono all’estero i prodotti
nazionali designati con denominazioni geografiche registrandole nei
vari stati come marchi collettivi, affinché esse risultino utilizzabili solo
da chi rispetta i relativi disciplinari di produzione

PROBLEMA

In certi casi alla registrazione hanno pero gia provveduto produttori

locali: ad esempio la denominazione ? fu
registrata in Canada all’inizio degli anni Ottanta, con la conseguenza
che da allora il vero prosciutto di Parma puo essere esportato nello
stato nordamericano solo con il nome ” e non con il
nome “Prosciutto di Parma”, perché in quest’ultimo caso viene
bloccato alla frontiera
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Parmesan

% I vero Parmigiano Regsiano
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Parmesan
Grana Padano,//

= Wy (lassic Italan |
\__ Grana Padano / | | hard cheese.
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CHEESE




 ASIAGO CHEESE({ |

SELGIoIOSO®

S Aunique tasie like no other. A shredding cheese or a zesty snack
il When cubed. A perfect companion to beer or a full-bodied red wine.
= Aged a minimum of § months.

Wi

WA Crafted in Wisconsin from cultured milk, a8
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Argentina
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